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FIERA MILANO

Fiera Milano Rho & stata inaugurata
nell’autunno 2005 ed é considerata

il pit moderno spazio fieristico in Europa.
Capolavoro architettonico del capoluogo
lombardo firmato dall’architetto
Massimiliano Fuksas, ¢ interamente
realizzato in vetro ed acciaio.

Lungo 'asse est-ovest del complesso si estende
per quasi un chilometro e mezzo la suggestiva
copertura chiamata la Vela, divenuta

segno architettonico distintivo del quartiere.

A pochi chilometri dalla vecchia area di [ I 4 . A Yl — =32 ;;; !F‘ ;“ ‘ ”LH‘“ 'f‘k‘hﬁy

Milano City, Fiera Milano Rho & uno dei centri

espositivi piv all’avanguardia, funzionali

e grandi al mondo, con i suoi 345.000 mq
coperti e 60.000 mq all’aperto.

Il nuovo polo fieristico & servito dalla metro-
politana e dalla ferrovia ad alta velocita

ed é dotato di 40.000 mq di parcheggi
per visitatori ed espositori.

Con la nascita di questa eccellenza fieristica,
Milano rilancia il proprio ruolo centrale
nell’economia italiana ed internazionale con
un nuovo grande centro espositivo che per
funzionalita, superficie, qualita architettonica
e di design si colloca ai vertici del mercato
fieristico mondiale.
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SAVE THE DATE
3-6 MAGGIO / MAY 2015

TUTTOFOOD la fiera internazionale del

food & beverage per eccellenza, organizzata
da Fiera Milano, apre le porte a espositori,
visitatori e buyer per la V edizione.
TUTTOFOOD si svolgerd a due giorni
dall’apertura di Expo 2015 e avrd sempre
di piv un carattere fortemente internazionale
dato dall’incontro della distribuzione con

i canali produttivi che insieme generano

negoziazioni solide e di lunga durata.



ANALISI TUTTOFOOD 2013
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DATI ESPOSITORI 2013
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PUNTI DI FORZA

TUTTOFOOD ¢

nel panorama fieristico italiano, con un respiro

‘unica manifestazione di settore,

realmente internazionale.

Un evento che risponde alle esigenze di tutte le
aziende, sia che guardino al mercato italiano sia che

puntino all’esportazione.

TUTTOFOOD ¢ aperta anche di domenica e lunedi,
i giorni migliori in fatto di disponibilitd degli operatori.
Le principali catene di distribuzione italiane

hanno base a Milano.

Expo 2015 sard a Milano da Maggio ad Ottobre sui

terreni adiacenti al quartiere fieristico.

Fiera Milano ¢é operatore leader in Europa e tra

i primi al mondo per numero e qualita delle
manifestazioni, dimensione e funzionalita delle

strutture, completezza dei servizi fieristici e congressuali.
Milano ¢ la citta in ltalia con maggior fatturato

e business ed é la capitale economica d’ltalia.
Milano, facile da raggiungere e piacevole da vivere:

é una delle cittd maggiormente servite (aeroporti, hotel,

ristoranti, logistica, viabilita, parcheggi...).




NUOVA IMMAGINE
TUTTOFOOD 2015

TUTTOFOOD
) 1S ABRAND

ORIENTED
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la nuova campagna promozionale TUTTOFOOD
e stata studiata al fine di utilizzare prodotti
esclusivamente ecosostenibili, realizzati con fibre
naturali, materiali di riciclo ed ecologici.
'impegno nasce dal principio portante di

Expo 2015, che sostiene come I'alimentazione
sia energia vitale del Pianeta, necessaria

per uno sviluppo sostenibile basato su un corretfto
e costante nutrimento del corpo, sul rispetto delle
pratiche fondamentali di vita di ogni essere

umano e sulla salute.
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NUOVE INIZIATIVE 2015
>
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«++ 2 padiglioni in pit rispetto all’edizione 2013
Area TUTTOFOOD all'interno di Expo 2015

Creazione di 3 nuove categorie merceologiche:
Sea Food, Green Food e Cereal Based Food

Area Biologica inglobata nella manifestazione

Creazione di un’area per i prodotti funzionali,
vegetariano, vegano, baby food e liberi da

Oil bar per degustazioni di olio
Degustazioni guidate per i buyer
Area eventi dedicata

Buyer lounge

www.tuttofood. it



TUTTOFOOD MATCHMAKING

L'INCONTRO PERFETTO

TUTTOFOOD 2013 mette gratuitamente in
contatto espositori e hosted buyer in modo
facile e veloce grazie a EMP, il nuovo
strumento on-line.

Expo Matching Program permette di fissare
appuntamenti in manifestazione prima che |'evento
abbia inizio: per tutti gli operatori coinvolti, si tratta
di poter contare su un’agenda di incontri fissati
attraverso la piattaforma online che agevola
I'incontro della domanda e dell’offerta.

Vantaggi offerti:

visionare |'offerta di espositori/prodotti da una <«

parte e operatori professionali internazionali
dall’altra prima che I'evento abbia inizio

contare su un’agenda di incontri gia fissati ««.
risparmiare tempo, ottimizzando la visita in fiera ««.
rendere la presenza in fiera qualcosa di quantificabile «--

corretta profilazione degli operatori (espositori e buyer) ««+

EMP: il modo migliore per gestire I’agenda
di incontri tra operatori, direttamente online
e sempre disponibile!

TUTTOFOOD Night:
informali ma esclusivi party

per fare business insieme.

CONOSCENZA E USO EMP
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TUTTOFOOD & EXPO 2015
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EXPO 2015 accenderd i riflettori del
mondo sulla cultura alimentare italiana e
TUTTOFOOD, nel 2015, sard il pit importante

focus fieristico sul tema: la manifestazione

si svolgerd infatti in contemporanea ad
Expo 2015 e sard la prima mostra di Fiera
Milano a svolgersi durante |'esposizione

universale.

TUTTOFOOD ¢ in perfetta consonanza con
I'Expo 2015 dedicato all’alimentazione

ed ha tutti i numeri per accreditarsi come la

vetrina mondiale del food made in Italy.

TUTTOFOOD come momento fondamentale di
confronto e riflessione sugli argomenti chiave

della nutrizione che costituiranno il tema

centrale di Expo 2015.

In continuitd con il tema cui si ispirera la
prossima esposizione universale, TUTTOFOOD
dard infine vita a un concorso legato alla

problematica degli sprechi delle risorse

alimentari e di una loro equa distribuzione.

Per il 2015 sono in cantiere collaborazioni

sul piano di sviluppo dell’afflusso visitatori

con proposte di biglietteria congiunta.
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COME C| PROMUQOVIAMO

TUTTOFOOD Magazine: bimestrale, distribuito
in ltalia e all’estero in 12.000 copie, raggiunge
buyer GD/GDO/DO, normal trade,
delicatessen, grossisti, distributori Ho.Re.Ca.,
espositori e rappresentate delle varie edizioni

CONVEGNI: organizzati sia prima che durante « ..
la manifestazione sui temi riguardanti le diverse
categorie merceologiche in collaborazione
con SymphonylIRl Group

SPONSORSHIP: attraverso diverse attivitd e«

come eventi, manifestazioni, serate fuori salone

SITO WEB: ...

rinnovato, sempre aggiornato e ricco di contenuti

SOCIAL NETWORK: per scambiare ««.

informazioni, commenti e suggerimenti

ROAD SHOW: un momento di incontro +« -
e confronto per farci conoscere nella maniera
migliore a livello sia nazionale che internazionale

FOOD HOSPITALITY WORLD: ---
per accompagnare le aziende italiane
nel mondo per promuovere i prodotti
agroalimentari di qualita e dell’ospitalita
professionale in mercati in costante crescita

180 passaggi televisivi nel 2013 su TG ---

ed approfondimenti; 1.583 articoli su
quotidiani, periodici trade e web; 300 articoli
su giornali specializzati esteri



MAPPA 2015

TUTTOFOOD si sposta nei padiglioni est, in prossimita della fermata della metro,
della fermata della stazione ferroviaria ad alta velocita, e di fronte all'ingresso principale
di Expo 2015, in cui si prevede un flusso di circa 20.000.000 di visitatori.

EDIZIONE 2011 EDIZIONE 2013

TUTTOFOOD si sposta verso Expo Milano 2015
e cresce del 100% in due edizioni

INGRESSO
ENTRANCE
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MILANG 2015
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CONTATTI
S.S. SEMPIONE, 28
20017 RHO (M) - ITALIA

Tel.: +39 02 4997.6239 - 6817

Fax: +39 02 4997.6587
Email: info@tuttofood. it
www.tuttofood.it
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Paolo Borgio

Global Exhibition Manager

BU Food & Beverage

Tel. +39 02.4997.6644

Cell. +39 348.7485024

Mail: paolo.borgio@fieramilano.it

Gianluca Montuschi

Sales Manager BU Food & Beverage
Tel. +39 02.4997.6631

Cell. +39 348.2883112

Mail: gianluca.montuschi@fieramilano. it

Claudia Castello

Responsabile Commerciale Istituzioni,
Associazioni, Consorzi ed Estero

Tel. +39 02.4997.6610

Cell. +39 388.9483778

Mail: claudia.castello@fieramilano.it

Sara Paternoster

Responsabile Commerciale Dolciario,

Olio, Pasta, Gnocchi, Prodotti da forno e Snack
Tel. +39 02.4997.6633

Mail: sara.paternoster@fieramilano.it

Luisa Conte

Responsabile Settori Aceti, Funghi
e Tartufi, Grocery, Riso-Farina

e Gastronomia

Tel. +39 02.4997.6225

Mail: luisa.conte@fieramilano. it

Marta Coppolino
Responsabile Commerciale Ho.Re.Ca. e lttico
Tel. +39 02.4997.7515

Mail: marta.coppolino@fieramilano.it

Cristina Pellegrini
Responsabile Commerciale Biologico,
GreenFood e Nutraceutica

Tel. +39 02.4997.7468

Mail: cristina.pellegrini@fieramilano.it

Valentina Florio

Responsabile Carni e Salumi, Lattiero Caseario
Tel. +39 02.4997.6866
Mail: valentina.florio@fieramilano. it

Claudia Veneziani
Responsabile Commerciale Surgelati
Tel. +39 02.4997.6793

Mail: claudia.veneziani@fieramilano.it



